
La diffusion publicitaire en ligne en France

DSP: Demand Side Platform

Plateforme d’optimisation d’Achat Display

Facilite l’achat média Display de différentes sources, notamment des Ad 
Exchanges.
Principales fonctionnalités : gestion algorithmique des prix d’achat (prix 
fixe ou enchères dynamiques en temps réel), achat multi-plateformes, 
achat d’impressions sur critères d’audience et reporting unifiés.

Ad exchanges

Place de marché d’inventaire publicitaire

Automatise la vente et l’achat de media Display en mettant en relation 
acheteurs (annonceurs / agences / réseaux) et vendeurs (éditeurs / ré-
gies publicitaires). Les plus avancées reposent sur des enchères en temps 
réel par impression, permettent le ciblage par des données d’audience et 
offrent de nombreux mécanismes de contrôle aux deux parties.

Fournisseur de données / Place de marché de 
données (Data providers / data exchanges)

Récolte, stockage et analyse des données

Permet aux annonceurs de cibler leurs campagnes avec des données de 
profil d’internautes et aux éditeurs de qualifier davantage leur inventaire 
publicitaire. 
Ces données peuvent concerner des caractéristiques socio-démogra-
phiques, géographiques ou comportementales d’internautes (données ano-
nymes). 
Permet la mise à disposition des données de profils sur les places de mar-
ché pour les Ad Exchanges ou les DSP.

Ciblage comportemental / Reciblage
(Behavourial targeting / Re-targeting)

Analyse la navigation des internautes

Ciblage comportemental et re-targeting consistent à adresser à chaque in-
ternaute des campagnes, en prenant en compte l’historique de navigation 
sur des sites web ainsi que les requêtes qu’il formule dans les moteurs de 
recherche.
Service accessible à travers une offre d’outils couplés aux Ad Servers qui 
permet de constituer des listes de cibles affinitaires ou à travers des ré-
seaux publicitaires spécialisés.

SSP: Sell-Side Platforms

Plateformes d’optimisation des ventes Display

Permet aux éditeurs et régies externes d’optimiser la valeur de tout ou par-
tie de leur inventaire en connectant leurs espaces publicitaires à des plate-
formes d’achats tierces, telles que DSP ou Ad Exchanges.
Cette commercialisation se fait au travers d’un système d’enchères au-
tomatisé garantissant la diffusion de la campagne la plus rémunératrice 
pour le support diffusant. A travers leur couplage dynamique avec les Ad 
Exchanges certains Ad Servers offrent le même type de fonctionnalité.

Web analytique

Outil d’analyse de l’activité des internautes sur les sites 
web

Permet la mesure, la collecte et l’analyse des données du trafic d’un 
ou plusieurs sites d’un point de vue quantitatif et qualitatif dans le 
but de comprendre et d’optimiser les chemins de navigation pour son 
audience.

Rich Media & Vidéo

Solutions d’hébergement et de diffusion des bannières en-
richies

Outils et/ou prestataires spécialisés dans les campagnes Rich Me-
dia (vidéo, formulaire ou mini-site intégré, animations complexes) 
prenant en charge tout ou partie du processus de production des 
éléments créatifs (accompagnement, support des agences de pu-
blicité), d’hébergement de ces éléments, de gestion de campagne et 
de reporting.

Vérification de campagnes (Campaign verification)

Outil de vérification de campagnes 

Permet la mesure et la vérification de la qualité de l’environnement 
de diffusion d’une bannière, couvrant notamment les notions de 
visibilité, de contexte (URL de la page de diffusion, mots-clefs pré-
sents sur ces pages, etc.) et d’origine géographique.

Optimisation des créations (Creative optimizers)

Outil d’optimisation des créations publicitaires

Permet la modification dynamique de la création diffusée (police, 
texte, image, vidéos etc.) en fonction de facteurs contextuels, ex-
ternes (geo-localisation par exemple) ou comportementaux.
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